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Einfuhrung fur Coaches und Lehrkrafte
Schuljahr 2026/27
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Informationsquellen im Internet

Website Wettbewerbe & Schulen Material

www.startupschoolcup.de
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Geschaftsmodelle entwickeln am Gymnasium -
mit Pitch-Wettbewerben und Unterstiitzung der
Wirtschaft

Mehr erfahren

"Menschen, die verriickt genug sind zu denken,
sie konnten die Welt verandern, sind diejenigen,
die es auch tun."

Steve Jobs

In der 10. Klasse entwickeln alle Schiiler bayerischer Gymnasien Geschaftsmodelle fur erdachte
Unternehmen. Erfahrene Coaches aus der regionalen Wirtschaft und Pitch-Wettbewerbe auf Klassen-

Schul- und Regionalebene steigern Praxisndhe und Motivation. Mit unserer Unterstiitzung entstehen

Regionalwettbewerbe 2027

Montag, 14. Juni 2027 IHK Miinchen - (Wettbewerb 1)

Dienstag, 15. Juni 2027 IHK Munchen - (Wettbewerb 2}

Mittwoch, 16. Juni 2027 Coburg (unter Vorbehalt)

Donnerstag, 17. Juni 2027 Technische Hochschule Aschaffenburg
Donnerstag, 24. Juni 2027 IHK Wiirzburg

Zwischen 14, und 24, Juni 2027 Stadttheater Landsberg
Zwischen 14, und 24, Juni 2027 Veranstaltungsforum Frstenfeld

Eingeladen sind Schiler, Eltern und Lehrkrifte der beteiligten Schulen sowie deren
Coaches, Jurymitglieder und Vertreter der unterstiitzenden Untemehmen, Einlass jeweils
30 Minuten vor Veranstaltungsbeginn,

HINWELS:
« Uhrzeiten sowie Termine der in Coburg,
Landsberg folgen in Kiirze, bis spatestens 30.9.2026
* Anschliefiend erfolgt die Zuordnung der Schulen 2 den Wettbewerben

Mit freundlicher Unterstitzung:

cewe Edoka

aVR-Bank<

Teilnehmende Schulen 2026/27

Filtem nach Landkreis

Furstenfeldbruck

Filiem nach Regionslwettbewerb

v Wettbewerb auswahlen v

Max-Born-Gymnasium

Coaches:
& Alessandro Giorgi
_ =B ‘Alessandro Giorgi GmbH
Max-Born-Gymnasium Daniel Gruber
EsperoTech GmbH & Co. K&
£2110 Germering Wolfgang Nelhiebel
Hauptkontakt: Markus Borger Nelhiebe! Elektrotechnik GmbH
Schulwettbewerb am: Andrija Vuksanovic

Startup School Cup leicht gemacht

Unsere Materialien unterstiitzen Lehrkréfte, Schiiler, Coaches und Jurymitglieder bei Vorbereitung
und Durchfiihrung des Unterrichts, der Organisation der Pitch-Wettbewerbe und bei der
Erarbeitung der Geschaftsmodelle. Neben den Organisationshilfen gleich hier gibt es zwei weitere

Bereiche:

Lern- und Arbeitstools unterstiitzen dabei, die nétigen Fihigkeiten mit geringem Aufwand zu

erlernen und moglichst einfach zur Erarbeitung des Geschaftsmodells umzusetzen.

zu Lern- und Arbeitstools

Im Internen Bereich Pitches Wettbewerbe stehen Fotos, Video-Aufzeichnungen und Unterlagen der

vergangenen Regionalwettbewerbs-Pitches zur Verfligung.

zu den Pitches der Wettbewerbe*
Auf dem Info-Portal sind Kontaktdaten von Schulen, Lehrkréften und Coaches (im Internen Bereich)

zu finden.
zum Info-Portal®

*} Wenn Sie als Lehrkraft oder Coach das Passwort zu den internen Bereichen noch nicht oder

vergessen haben, senden Sie uns eine kurz E-Mail: Passwort zum Internen Bereich anfordern. Das

Passwort darfan Schiler weitergegeben werden.

Organisations-Hilfen

Startup School Cup-App

Fiir Lehrkrdfte und Wettbewerbs-Organisatoren

Jury-Test,
Unsere App [online, keine Installation nétig) erleichtert die B

Lehrer-Zugang

Jury-Login



http://www.startupschoolcup.de/

Inhaltliche Vorgaben

LehrplanPLUS Gymnasium Bayern

Fachlehrplane

1 0 ° Kla s s e (a llge m e i n e Gym n a s i e n) Gymnasium: Wirtschaft und Recht 10 (HG, SG, NTG, MuG, SWG)

WR10 Lernbereich 1: Okonomisches Handeln auf dem Markt (ca. 18 Std.)

 Lernbereich 1: Okonomisches Handeln auf dem Markt (18 Stunden)
* Lernbereich 2: Recht als Handlungsraumen (18 Stunden)
* Lernbereich 3: Entwicklung eines Geschaftsmodells (20 Stunden)

9. Klasse (Wirtschaftswissenschaftliches Gymnasium, WWG)

* Lernbereich 1: Recht als Handlungsraumen (14 Stunden)

* Lernbereich 2: Unternehmerisch denken und entscheiden (42 Stunden)
* Lernbereich 2.1: Entwicklung eines Geschaftsmodells (18 Stunden)

* Lernbereich 2.2: Der Jahresabschluss als Abbild des
unternehmerischen Erfolges (24 Stunden)
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Organisation

Stoffverteilung

Durch Lehrkraft / Fachschaft

Definiert zeitliche Abfolge

Zusammenarbeit mit Coach
startet zwischen Oktober und

Dezember

Stoffverteilung 26/27

®

Okenomisches Handeln auf dem Marke
Recht als Handllungsrahmen
Geschaftsmodell entwickeln

Zeitraum

0L08.2076-14.09.702% Sommerterien

22.03.2027-04.04 2027 Osteriarien

05.04.2027-11.04.2027

Klassenwertbewerb Teil 1 mit
12.042027- 18042027
Klassenwetthewerb Teil 2 mit Coach

®

19.04.2027-25.04.2027

21.08.2026-27.09.2026

Recht al

it
Recht-
r T 04z -ta0e 0T T seitticn
Geschafismodell entwickeln (Phase 1): Einfuhrung Wermaiang )
- Died Phasen des Lernbereichs
- Termine Kick-Of, Klassen-, Schul-, B ET-BEIET
= T in hen
- Aufforderung Geschaftsidee finden bis Kick-Off
- Rollenin Teams is Kick-Off 5 10052027~ 16062027
26.08.2026- 04100025
©Gkonomisches Handel auf dem Markt
[2017.052027-30.05 2007 Phingaterien
05102026 11102025 2
entwickeln (1) T 31.05.2027-06062027 e
- Teams finalisieren olsquium
T 07062027- 13062027
2102026 15.10.20%
4 1006.2027- 20062027 Fegorol. | Abiwr mind.
1510202625 102025 meenerie | Zusaz-
prtungen
21062027 27.062027
1020260111205
T 28062027 04072027 SemeuE

02.112026-08.11.20% Herbsferien

09.11.2026-15.11.2026

Geschaftsmodell entwickeln (1); Kick-Off
Kick-Off:

B

05072027~ 11072027
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Rahmenorganisation

* Fokus auf selbstandigem Erarbeiten
durch Schuler

e Koordination Zusammenarbeit mit
Coaches

* Organisation der Klassen- und
Schulwettbewerbe

» Ubersicht auf Infoblatt

Startup
School
Cup

Wirtschaft & Recht am in Bayern

Geschéftsmodell entwickeln
mit Pitch-Wettbewerb und Unterstiitzung der Wirtschaft

In der 10. Jahrgangsstufe der bayerischen Gymnasien (und in der 9. Jahrgangsstufe der wirtschaftswissen-

liegt ein groRer auf der itung eines Seit
2022 L innen und L sowe Fil aus der lokalen Wirtschaft
im Rahmen des Startup School Cup als Coaches praxisnah. Gemeinsam mit Schulen und IHK werden Pitch-
2ur Pramierung der besten £ organisiert. Bisherige Erfahrungen zeigen: Die

Lehrkrafte erzielten fast ohne Mehraufwand groRen Lernerfolg in ihren Klassen, Schiilerinnen und Schiiler
waren hochmotiviert, Eltern begeistert und die Coaches haben viel Freude an der Zusammenarbeit.

Coaches aus der Wirtschaft - Pitch-Wettbewerb zum Abschluss Mehr Lehrerfolg:
Jede Kiasse wird von einer Coachin oder h aus der ortlichen Wirtschaft unterstatat. . e
Beim ersten Termin in der Klasse stellt er bzw. sie zunachst sich und die eigene Unternehmensge- e e
schichte vor. Die Schilerinnen und Schiler der Klasse erarbeiten in Teams zu vier bis sechs Perso- Coaches aus der Wirt-
nen in den folgenden Wochen jewells ein Geschaftsmodell, weitgehend selbststandig aber mit aft.

Unterstiitzung des Coaches. Am Ende prasentieren die Teams ihre Geschaftsmodelle vor der

Klasse und werden von Coach und Lehrkraft bewertet. Das beste Team einer Kiasse nimmt am O T

abschiieBenden Pitch-Wettbewerb der jewelligen Schule teil.Interessierte Schler, Lefrer, Eltern wird mit Gesd

und Vertreter der lokalen Wirtschaft sind als Publikum eingeladen. Neutrale Coaches benachbar- welt verzahnt

ter Schulen bilden die Jury des Pitch-Wettbewerbs und ermitteln das Siegerteam. Die besten o PR
Teams werden mit Preisen und Ehrungen der regionalen Wirtschaft sowie mit Presseversffenti- e Ua e e

chungen g eim grogen IHK-Regio-

Empfehlungen Lehrkrafte

* ,Kompendium* bisheriger

Erfahrungen

* Detaillierte
organisatorische Hinweise
und Empfehlungen

Startup

achool
Cup

Entwickeln eines
Geschiftsmodells
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Einfuhrung im Unterricht

PowerPoint-Vorlage

fur Vorstellung des
Startup-School-Cups zu
Schuljahresbeginnim

Unterricht

(Die folgenden, grun . .
umrandeten Folien sind der Wir grunden
PowerPoint-Vorlage Unternehmen!

enthommen)

PowerPoint

?Startup
School
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Startup-Teams

* Jeweils 5 Grunder*
bilden ein Team

e 5 Bereiche*im
Unternehmen

 Jeder Grunder arbeitet
in 2 Bereichen mit

*geringe Abweichungen moglich

?Startup
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Unternehmensbereiche
(Beispiel)

Inhalte

Produkt

Marketing

Vertrieb
Finanzen

Administration

Entwicklung, Design, Beschaffung,
Produktion

Marktanalyse, Werbung, Design
Vertriebskanal, Verkaufstrichter
Kostenrechnung, Plankalkulation

Finanzierung, Standort, Rechtsform,
Compliance/Nachhaltigkeit
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Ablauf

e Geschaftsidee finden

* Geschaftsmodell
ausarbeiten

 Prasentation erstellen

* Pitch-Wettbewerbe

?Startup
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Cup

&

11!-'-!_"1 |‘

pN !

[ ¥




Betreuung durch Coach

* Unternehmerin, Unternehmer oder
Fuhrungskraft mit Budgetverantwortung ...

* ... aus derregionalen Wirtschaft.

Ein Coach fiur jede Klasse ...

... Stellt sein eigenes Unternehmen vor ...

... und hilft den Teams bei der Ausarbeitung
der Geschaftsmodelle.

 Zwei Consulting-Blocke plus

* ... Kommunikation per E-Mail, Online oder
personlich.

?Startup
School
Cup
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Pitch-Wettbewerbe ,,Hohle der Lowen*

 Klassenwettbewerb
interne Jury

Schulwettbewerb der Klassensieger
externe Jury

* Regionalwettbewerb der Schulsieger
Experten-Jury

* Prasentation
* Gesamtes Team prasentiert

* 15 Minuten Pitch
10 Minuten Fragen der Jury

 Tischvorlage mit Prasentation und Anhang

?Startup
School
Cup
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Worauf kommt es an?

Spaf3 beim Entwickeln eures Startups

* Gute Projektarbeitim Team

* Jury von eurem Startup uberzeugen:

Pitch-Bewertung anhand von
23 Kategorien

=>» Merkblatt Pitch-Bewertung

?Startup
School
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Vorstellung Produkt / Dienstleistung (Management Summary)

Innovation, Originalitat?
Angebot existiert bereits und/oder kann vom
Wettbewerb im Zielmarkt einfach kopiert werden

Benefit nachvollziehbar?
Nutzen ist nicht nachvollziehbar.

Machbarkeit untersucht?
Leistungserbringung basiert auf Annahmen, die
lickenhaft und nicht plausibel sind.

Markt- und Wettbewerbsanalyse

Marktpotenzial herausgearbeitet?
Markt- und Wetthewerbsdaten nicht erarbeitet
oder nur geschitzt

Qualitat der Marktforschung?
Marktforschungim eigenen Zielmarkt nicht oder
nicht glaubwiirdig durchgefiihrt.

Konkurrenzfihigkeit/USP herausgearbeitet?
Eswurden keine direkten oder dhnliche
Wettbewerbsangebote gezeigt und mitdem
eigenen Angebotverglichen.

Wertschopfungskette

Vermarktungskonzeptplausibel (Marketing)?
Marketingtools oder -kanéle nur benannt und
nicht ausgearbeitet.

Vertriebs strategie iberzeugend (Verkauf)?
Vertriebsweg nicht oder nur ochne weitere
Ausdifferenzierung benannt. Abschlusszahlen
fehlen oder sind unrealistisch.

Herstellung / Beschaffungverstindlich?
Komponenten und Prozess der
Leistungserbringung nic ht oder nur cherflachlich
dargestellt

Nachhaltigkeit bericksichtigt?
Keine der Nachhaltigkeitskomponenten
{6kologisch, konomisch, sozial) glaubhaft

dargestellt.

fnw

[chem Maf ist das Produkt / die Diens tisistung neuartig?
1-2-3-4-5 Angebotistvillig innovativund verspricht einen dauerhaften
Wettbewerbsvorsprungim Zielmarkt

hes Problem Idst das Produkt / die Dienstieistung? Problem und Ldsung herausgearbeitet?

1-2-3-4-5 Nutzenistsauber herausgearbeitet, fir den Kunden
offensichtlich und kannfihrt schneller Kaufentscheidung
fihren.

ische / arganisatorische Machbarkeit gegeben? Compliance?
1-2-3-4-5 Leistungserbringung ist durchgangig schliissig, wo notig bereits
voruntersucht und lassteinen realistischen Kostenrahmen

Erwarten

Wettbewerb, Quellenanalyse, Bedarf
1-2-3-4-5 MarktgroBe und Wettbewerbssituation vollstindig erarbeitet
und mit verlasslichen Quellen belegt

Wurden Umiragen Marktforschung - Freis /interesse durchgefiifrt?
1-2-3-4-5 Reprisentative Marktuntersuchungim eigenen Zielmarkt oder
valide Datenanalysedurchgefihrt, Mengenerwartungen und

Preisakzeptanz prizise ermittelt.

Ist das Produbt konkurrenzfihig? Hat es ein Alleinst
1-2-3-4-5 Allewichtigen Wetthewerhsangebote sind benannt, USPsinden
relevanten Bereichen nachvollziehbar herausgearbeitet und

Ubersichtlich dargestellt.

ngsmerkmal {USP)? Wenn ja welches?

Wis bewerbe ich mein Produkt?
1-2-3-4-5 Mehrere Marketingtools sind mit Text und Grafik ausgearbeitet.
Website textlich, grafisch und mit Benutzerflihrung konzipiert.
Designkonzept incl. Logo schlissig Unterstitzung des
Vertriebsweges ist klarerkennbar.

virdf verkauft (Direkt, Onl ?
1-2-3-4-5 Effektiver Vertriehsweg zur Erreichung der Zielgruppe gewi hlt
und mit erforderlichen Ressourcen nachvollziehbar dargestellt.
Ableitung des Verka ufstric hters von Marketingkontakten bis zum
Verkaufsabschluss plausibel mit Zahlen gezeigr.

Ladengeschaft, Handelsvertreter, Grohandel,

Sind Einkau
1-2-3-4-5 Prototyp (Hardware/ Software / Online-Service) oder
detaillierter Innenarchitektur-Plan {Handel, Service) liegen vor,

Kostenkom ponenten (| nvestition und laufend) vollstandig

f und Herstellung / Produktion / Handel gut besc hrieben ?

benanntund verldssliche Angebote eingeholt. Investitions- und
Leistungserbringungsprozess mit Timeline dargestellt.

Ressourcenschonende Prozesse?
1-2-3-4-5 Geschiftsmodell istin allen Nachhaltigkeitskomponenten
(akologisch, dkonomisch und sozial) glaubhaft nachhaltig.




Geschaftsmodell-Beispiele

* Teilnehmer

Regionalwettbewerb 2025 o *
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Fairpackt

Carl-Spitzweg-Gymnasium Germering

Das Team ,Fairpackt® entwickelte ein Konzept flr einen
Unverpackt-Laden. Auf dkologisch orientiertes Blirgertum als
Zielgruppe aus gerichtet, soll der Laden strategisch zwischen
Stadtzentrum und landwirtschaftlichen Betrieben angesiedelt AL X
werden und so kurze, 6kologisch sinnvolle Transportwege Ida Ertl, Rebekka Gohlisch, Emilie Streber

ermdglichen. Ein integriertes Café, praktische Pfandbehdlter Lehrkraft: Kerstin Schweiger

sowie ein Online Vertrieb runden das Konzept ab. Coach: Benedict Padberg

?Startup
School
Cup
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Study buddy @ - i,

Christoph Probst-Gymnasium

Das Team ,study buddy® entwickelte eine App zur schnellen
und unkomplizierten Vermittlung von Online-Nachhilfe. Jurorin:
Jill Klotz Schiilerinnen und Schiiler finden dort sofortige

Unterstiitzung und kénnen zugleich als Tutorinnen und Tutoren

eigene Angebote einstellen. Lehrkrafte haben die Mdglichkeit,

Amaya Schadrack, Aviva Sauer, Lara Lehner, Lisa Veit, Philine eigens erstelltes Unterrichtsmaterial bereitzustellen. Die
Weil, Sofia Papathanassiou finanzielle  Grundlage bildet ein kosten  giinstiges
Lehrkraft: Elisabeth Linne Jahresabonnement; die App (berzeugt zudem durch ein
Coach: Frank Opi professionelles Design.

So erreichten die Schiilerinnen den zweiten Platz.

??&‘E&'EPP 14
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Piezo Power

Gymnasium Freiham

Das Team ,Piezo Power® (Gymnasium Freiham) zeigte eine
innovative Handy hiille, die mithilfe von Piezo-Kristallen
Bewegungsenergie in elektrische Energie umwandelt. Durch
Druck auf die Hille wird Strom erzeugt, in einem Kondensa tor
gespeichert und bei Bedarf per Kippschalter zur Aufladung des
Smartpho nes freigegeben. Eine praktische Losung -
insbesondere  flir Notfille, etwa wenn bei einer
Fahrkartenkontrolle der Akku leer ist. Als Zielgruppe definierte
das Team technikaffine und umweltbewusste Smartphone-

Nutzerinnen und -Nutzer.

?Startup
School
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Mira Andreeva, Sarah Keil, Phillip Peine, Marlene Aulinger,

Sophia Gutekunst, Emma Gentner

N

. ER
Lehrkraft: Laura Schlenker PIEZO Q pOWEl
Coach: Michael Schwarting
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Maya Lasic, Johannes Zenk, Simon ‘é‘

Schénfelder, David Garcia Neubert T _
Lehrkraft: Claudia Regler ‘::-u-._ %
Coach: Regina Miihlich _—

?Startup
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ETERNA GLASS

Gymnasium Grobenzell

Das Team ,EternaGlass® prdasentierte eine ebenso visiondre wie
marktorientier te Idee: ein besonders bruchfestes Industrieglas
flir Laborgefdlie. Ziel ist es, eine bewdhrte Technologie der
Glashdrtung auf einen groflen und wachsenden Markt — derzeit
rund 25.000 Labore in Europa - zu lber tragen. Fir die
Herstellung wurden zwei Varianten vorgeschlagen: eine
Kooperation mit einem Glashersteller oder der Aufbau einer
eigenen Produktion.

Damit belegten sie den ersten Platz.

16




easyclick

Max-Born-Gymnasium Germeing

Das Team ,easyclick® stellte eine modular erweiterbare
Mehrfachsteckdose vor, die sich flexibel an den tatsdchlichen
Bedarf anpassen ldsst. So konnen genau die Steckpldtze
hinzugefligt werden, die aktuell benétigt werden - ohne auf
sicherheitstechnisch verbotene Mehrfachverldngerungen
zuriickgreifen zu missen. Ein zusatzliches Gerdt lasst sich durch
einfaches Andocken integrieren.

Mit der Prasentation lhrer Idee wurde das Team dritter Platz.

?Startup
School
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Felix Donner, Anita Haimerl, Martha lhle,

Meizhen Ji, Amelie Keller, Mia Regelja
Lehrkraft: Markus Borger

Coach: Alessandro Giorgi

ROHS

COMPLIANT

easyclick

galarEais

i“‘llh"‘" E
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Brilliance Brush

Gymnasium Olching

Das Team ,Brilliance Brush® verbindet Haarpfle ge und Styling
in einer innovativen Birste. Das Modell aus recyceltem

Kunststoff ist mit Kapseln befiillbar, die individuell wahlbare

Pflegemittel enthalten. Per Knopfdruck werden diese
Theodor Apelt, Selina Bullrich, Lena Gléckner, gleichmaliig in die Borsten ab gegeben. Das Team prasentierte
Ronja Homberg, Emma Zwolinski ein  umfassendes Marketingkonzept mit Social-Media-

Lehrkraft: Laura Tomschi Strategien, Influencer Kampagnen, Werbespots und einer

Coach: Kai Mesinovic Website inklusive Online-Shop.

L i 18
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N
pico pencil ypendd

Rhabanus Maurus-Gymnasium St. Ottilien

Das Team ,pico pencil® prasentierte einen multifunktionalen
Schreibstift, der sowohl analog als auch induktiv-digital
einsetzbar ist. Per Knopfdruck wechselt die ausgekliigelte
Mechanik zwischen Schreibfunktion auf Papier und Tablet. Die
Vermarktung soll vor allem tiber YouTube-Videos erfolgen, der
Vertrieb (iber einen eigenen Online Shop, Amazon und

Elektronik-Fachmarkte.

?Startup
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Albrecht Friedl, Johanna Klingl, Carlos Randak, Clemens

Birle, Antonia Lehmbruck, Konstantin Paetow
Lehrkraft: Thilo Miiller

Coach: Mercedes Armendariz
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Magdalena Konrad, Audrey MacWilliams, Dana Raid,
Ronja Streicher, Sina Wieland, Carina Winklharrer
Lehrkraft: Bernd Ostermeier

Coach: Christian Weiler

?Startup
School
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Rekudrive

Viscardi Gymnasium Firstenfeldbruck

Das Team ,,Rekudrive” stellte eine Losung zur Rickgewinnung
von Bremsenergie mittels eines Zusatzakkus fiir E-Bikes vor. Die
Technologie, die bisher nur integriert in manchen E-Bike-
Modellen angeboten wird, kann damit erstmals als
nachriistbare Erweiterung fiir bestehende R&der verfiighar
werden. Zielgruppen wie Pendler und Mountainbiker sollen
durch Anzeigen in Fachzeitschriften und Aufsteller im Handel
angesprochen werden. Der Vertrieb ist Giber den Fachhandel

vorgesehen.

20




Entwicklung, Design, Wir designen das Produkt, die L6sung, die Dienstleistung

Beschaffung, Produktion ny/0der die Geschéftsrdume. Wir erstellen einen
Prototypen. Wir kimmern uns um die Beschaffung von
Materialien und Vorprodukten.

Nachste Schritte

1 . I n Ap p eintra ge n Marketing Marktanalyse, Werbung, Wir ermitteln das Marktpotenzial, zum Beispiel durch
. . Design ; :
(d 3 b ei min d eSte ns Befragungen oder vergleichende Recherche. Wir

definieren Methoden fur Werbung und
2 Rollen-Interessen angeben)

Offentlichkeitsarbeit und berechnen die Kosten. Wir
gestalten (Print-)Werbemittel, Website und/oder Social-

2 Teams bilden Media-Inhalte.

Vertrieb Vertriebskanal, Wir definieren unseren Vertriebskanal und dessen Kosten.
Verkaufstrichter Wir entwickeln den Verkaufstrichter von der
WerbemaBnahme bis zum Verkauf mit Kostenangaben.

3. Geschaftsidee finden

4. Rollen final festlegen

Kostenrechnung, Wir kalkulieren Kosten und erforderliche Verkaufspreise

ArrlelHien fur einzelne Sticke oder Leistungen. Wir erstellen eine
Plankalkulation fir das Gesamtunternehmen fir die
ersten 5 Jahre

Hier QR-Code — S — — —
Q R-Code zur ” .. Administration Finanzierung, Standort,  Wir wéhlen die geeignete Methode zur Finanzierung
. . fir Schiler der Ee‘::t:fcl’r_":(’ Compliance/  antsprechend des Finanzbedarfs aus der Plankalkulation.
Regl strieru ng: eigenen Klasse B Wir suchen den besten Unternehmensstandort, eine
- geeignete Rechtsform und Uberpriifen Compliance und
=L nngen i Nachhaltigkeit des Unternehmens
Startu
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Hilfsmittel

Website www.startupschoolcup.de
— Material =2 Lern- und Arbeitstools

* Lern App ,,ldeen Sammeln* (5 Min.)

* Merkblatt Pitch-Bewertungen (PDF)
* Finanzplan (Excel-Vorlage)

Produktkalkulation (Excel-Vorlage)

?Startup
School
Cup

Startup

Sl']][)[)l Konzept  Wettbewerbe & Schulen  Material

Cup

Mitmachen

Lern- und Arbeitstools

Hier entstehen unter anderem Lern-Apps zum schnellen Wissenserwerb fir die Entwicklung von

Geschaftsmodellen.

Alle Apps befinden sich im Beta-Stadium, fur Verbesserungsvorschlage an

info@startupschoolcup.de sind wir dankbar!

Ideen Sammeln
Fiir Schidler; Lern-App, 5 Minuten

Wie entstehen aus Problemen des eigenen Alltags oder des
Berufsalltags der Eltern Produktideen? Wie sammeln wir mit
Brainstorming im Team weitere Anregungen? Wie
identifizieren wir die besten Ideen fiir die finale Entscheidung?

Merkblatt Pitch-Bewertung

Fiir Lehrkrafte, Schiler, Coaches und Wettbewerbs-Jury, PDF
Kriterien fiir die Bewertung der Pitches durch
Wettbewerbs-Jury mit einleitenden Hinweisen. Wichtiger
Leitfaden fiir Schiler-Teams.

Finanzplan
Fuir Schiiler und L ehrkrafte, XLSX

Excel-Vorlage fiir die Planung der Geschaftszahlen in der

Startup-Phase mit einleitenden Hinweisen.

Finanzplan Template

Finanzplan Template mit Beispieldaten

Produktkalkulation
Fuir Schiiler und Lehrkrafte, XLSX

Excel-Vorlage fir die Kalkulation von Herstellkosten und
Verkaufspreis eines Produkts oder einer Leistung zur
anschliefender Ubertragung in den Finanzplan. Mit
einleitenden Hinweisen.

» Kalkulation Fertigungsprodukt

» Kalkulation

Die Bearbeitungszeit jeder App betragt zwischen 2 und 5 Minuten.

Alle Lern-Apps sind fur die Nutzung auf Smartphones, Tablets und Laptops geeignet.
Sie kénnen damit von Schalern selbstandig oder gemeinsam im Unterricht verwendet werden.

Es ist keine App-Installation nétig, der Aufruf erfolgt Gber den hinterlegten Link.



http://www.startupschoolcup.de/

Hinweise fur die Ausarbeitung:

Startup School Cup-App

https://app.startupschoolcup.de

Bildung von Griinderteams

Einrichtung von Klasse mit Schulerzahl und gewuinschter Anzahl von
Grunderteams und TeamgroBen

Registrierung der Schuler tber QR-Code mit Auswahl von Rollen-
Interessen

Zusammensetzung der Teams
Festlegung der Rollen innerhalb der Teams

Laufender Zugriff fur Lehrer, Schuler und Coaches auf
Teamzusammensetzung.

Jury-Bewertung bei Wettbewerben

Far Klassen- und Schulwettbewerbe (und Regionalwettbewerbe)
Jury erfasst Bewertungen per Smartphone oder Tablet
Automatische Auswertung durch App

Optional Publikumsjury fur Einbezug der Mitschuler bei
Klassenwettbewerb

Neue Griinderteam-Klasse

Klasse einrichten
Als Niichstes
empfohlen

Zu Schuljahresbeginn

Klasse anlegen

Schiiler einladen
1. Unterrichtsstunde

Teambildung
Bis einschlieflich 2.
Unt

Rollenzuordnung
Bis zum Kick-off

Wettbewerb

erstellen
AnschlieBend

Anleitung als PDF zum Download

Startup
School

(unter ,,Organisations-Hilfen*)
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@

Klasse
Klassenname . Pfiichtfeld

10b Schuljahr 2026/27

Schuljahr - Pfiichtfeld

2026/27
Anzahl Schiiler . Plichtfeld

-] 8

® Empfehlung: 4 Teams mit durchschnittlich 6 Mitgliedern

Teams
Gewtinschte Teamzahl - Pfiichtfeld Durchschnittliche TeamgroBe

4 6

Wer teilt die Teams ein?

Lehrkraft teilt ein

@ Die Lehrkraft ordnet die Schaler zu. Die Schaler sehen
ihre aktuelle Zuordnung, kénnen sie aber nicht selbst
andern.

00 +/ WonderWac ~

A Geschaftsmodell

+||20|a|25‘|2e”30‘

Erlaubte Abweichung von der TeamgroBe

1

Schiiler wihlen selbst

Die schiler wahlen aus den vorbereiteten Teams. Neue
Teams anlegen, |schen oder umbenennen bleibt der

Lehrkraft vorbehalten.

A1 Vorstellung Produkt / Dienstleistung (Management Summary)

Innovation, Originalit&t?
In weichem Maf ist das Produkt / die Dienstleistung neuartig?

1 2 3
Angebot ist vllig innovativ und verspricht dauerhaften Wettbewerbsvorsprung

Benefit nachvollziehbar?

Weiches Problem (st das Produkt / die Dienstleistung? Problem und Lsung herausgearbeitet?

1 2 3
nter seftenen Vorausse

Nutzen innerhalb der Zielgruppe nur u tzungen vorstellbar

Machbarkeit untersucht?
Technische / organisatorische Machbarkeit gegeben? Compliance?

1 2 3

Leistungserbringung ist durchgangig schliissig, wo nétig bereits voruntersucht und ldsst einen real

listischen Kostenrahmen erwarten

itaktaufnahme.



https://app.startupschoolcup.de/
https://www.startupschoolcup.de/_files/ugd/722685_a8561cf5657147ccbdc1559534546524.pdf
https://www.startupschoolcup.de/_files/ugd/722685_a8561cf5657147ccbdc1559534546524.pdf
https://www.startupschoolcup.de/_files/ugd/722685_a8561cf5657147ccbdc1559534546524.pdf
https://www.startupschoolcup.de/_files/ugd/722685_a8561cf5657147ccbdc1559534546524.pdf

Hinweise fur die Ausarbeitung:
Lern-App ,,ldeen Sammeln*

Ziel:

* Schneller Einstieg fur Schuler in Ideen-Findung (ca. 5 Minuten
Bearbeitungszeit)

* Erlernen der Brainstorming-Methode

* Bewertung von Ideen

Browser-App
* Keine Software-Installation
* Optimiert fur Smartphone-Nutzung

* Auch mit Tablet/PC prasentierbar

Start iiber Website & Material 2 Lern- und Arbeitstools

?Startup
School
Cup

(M 2 tupschoolcupde + ([®

STARTUP SCHOOL CUP - LERNMODUL

IDEEN SAMMELN

Probleme erkennen, viele unterschiedliche
Ideen zusammentragen und drei Kandidaten fiir
die weitere Recherche auswahlen.

1 Probleme erkennen ca. 1:10
2 Brainstorming im Team ca. 2:05

3  Erstbewertung ca. 1:45

GESAMT: CA. 5:00 MINUTEN

Modul starten




| A | C | D | 3 F G | H | 1 | J | K | L | M | N
Finanzplan — Griindungsjahr
Hellblau / blau = Eingabe | Schwarz =Formel | Griine Schrift = Blattbezug | Hellgriin = wichtiges Ergebnis
. . .o . . . q q . . =
f d b t ° Jan Feb Mirz April Mai Juni Juli Aug Sept Okt Nov Dez Gesamtjahr
Hinweise fur die Ausarbeitung:
=4
° Umsatzerlése
Verkaufte Einheiten - - 150 250 350 500 650 800 950 3.650
r
a u a I O n svo r a e n Verkaufspreis je Einheit (durchschn.) 39,90 € 39,90 € 39,90 € 39,90 € 39,90 € 39,90 € 39,90 € 39,90 € 39,90 €
Summe Umsatzerldse - - - - - 5.085€ 9.975€ 13.065 € 19.950€ 25.935€ 31.920€ 37.905 € 145.635 €
Herstell- / Lei: kosten
. variable Kosten
Fl na nzpla N Material / Zukaufteile [ Handelsware 1650 € 2.750€ 3.850€ 5.500€ 7.150€ 8.800€  10.450¢€ 40.150€
Fremdfertigung / externe Leistungen 375€ 625€ 815 € 1.250€ 1.625€ 2.000€ 2375€ 8.125€
.o . Verpackung & Transport 225€ 375 € 525€ 750€ 975 € 1.200€ 1425€ 5.475€
L] -
Pl'anu ng der GeSChaftSZahlen I n der Startup Sonstige variable Herstell- / Leistungskosten 75€ 125€ 175 € 250€ 325€ 400 € 475 € 1.825€
P h a S e | fixe laufende Heljstei}'r / Leistungskosten A [ B C [ D £
Geplante Vollzeitkrafte 030 Bproduktkalkulation — Fertigungsprodukt
personalkosten je Vollzeitkraft/Monat 36001 Trage die Stammdaien und alle fiir euer Produkt rek ten Kosten in die Felder ein.
M Personalkosten Fertigung / Leistung - - - - 1.800€
ro u t a u a t I o n . ) . Starte mit eilnem Planabsatz, den ihr fiir einen typischen Monat annehmt, und priife Personal sowie fixe Kosten.
‘Weitere fixe Herstell- / Leistungskosten 500€
. einmalige Herstell- / Leistungskosten Efr"t’:tri;’r;::’esdie Kalkulation anschlieBend fiir weitere geplante Absatzmengen und tbertrage die Ergebnisse in die passenden hMonate des
* Kalkulation von Herstellkosten und maschinen / Gebaude / Anlagen _ _ _
Heliblau / blau = Eingabe | Schwarz = Formel | Hellgriin = wichtiges Ergebnis
. . . Start- und Entwicklungskosten 8.000€
Verkaufspreis eines Produkts oder einer summe Herstel./ Leistungskosten i i i p—
Lelstu ng ZU r a nSCh l.le Bend en U be rt ra gu ng In . Produktname Reloop Desk Modulares Schreiblisch-Set
Bruttoergebnis = = = = (28.300€) o ;
. Verkaufseinheit 1 Stuck z. B. 1 Stiick, 1 Set oder 1 Gerat
d e n FI n a nZ p la n Verkaufspreis je Einheit 3990€€
Vertrieb & Marketing lPlanabsatz im Monat Verkaufselnhe\ten typische Menge fiir die Produkitkalkulation
" ~ Geplante Vollzeitkrafte 0,25 §Personalkosten je Vollzeitkraft/Monat 3.600,00€ € Bruttolohn + Arbeitgeberanteile
L]
VO rla ge n fu r 6 Typen VO n GeSChaftsmOd ellen Personalkasten je Vollzeitkraft/Manat 3.600€ NArbeitsstunden je Volizeitkraft/Monat 160,00 Std.
Personalkosten Vertrieb & Marketing - - - - 900€
Bezogene Fremdleistungen s00£fk 2riable Kostarje Vet ! - -
Fo r m at i Kosten je Mengen-/ Kosten je
Reisekosten 100€ K Menge / Zeit _ Einheit Zeiteinhei Verkaufseinhei
Werbekosten 1.500€ HRecycImg—Kunststuﬁgranu\at 0,45 kg 8,00€ 360€
[ ] Excel (i n .Odt ko nve rtie rba r) Sonstige Vertriebs- & Marketingausgaben 100€ W Farb- / Additivgranulat 0,05 kgr 12,00€ 0,60€
Summe Vertrieb & Marketing - - - - 3.100€ NAntirutsch-Pads 4,00 Stuck 020€ 0.80€
.. . . . Verbindungselemente / Magnete 1,00 Set B,00€ 6,00€
* Erklarungenin jeder Datei Sl rremdtertiaung ! exteme Leistungen 1,00 Stack 250€ 250¢
Verpackung 1,00 Stick 075 € 075 €
. Transport / Lieferung 1,00 Stiick 075€ 0,75 €
° An passung d u rCh SChu l-er Sonstige variable Kosten 1,00 Stack 050€ 050€
. .o Summe variable Kosten je Verkaufseinheit 15,50 €
ist erwunscht
¢ Zum Download von Lern- und Arbeitstools T ——
Bendtigte Arbeitszeit je Verkaufseinheit 14,00 Min.
Planabsatz im Monat 500 Verkaufseinheiten aus den Stammdaten
Benotigte Arbeitsstunden/Monat 118,67 Std.

?Startup
School
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Bendtigte Vollzeitkrafte
Geplante Vollzeitkrafte
Personalkosten/Monat

Personalkosten je Verkaufseinheit bei Planabsatz

0,73 Vollzeitkrafte

0,75 Vollzeitkrafte
270000€€
E4D€€E

pepsche Darsonalhedarf ailf fiir deg D
Fertigungsprodukt

Erfauterungen

rechnerischer Bedarf

eigene Planung




Hinweise fur die Ausarbeitung:

Begriffe Marketing- und Vertriebsplanung

AIDA:

* Phasen der Nachfrageentwicklung beim Kunden:

e Marketing-MaBnahmen werden entlang der

WV Aufmerksamkeit (Attention) erzeugen
WV Interesse (Interest) entwickeln
WV Kaufwunsch (Desire) erwirken

\ Handlung (Action) veranlassen

Phasen geplant: A>1>D->A

* Je Phase kdnnen mehrere MaBnahmen parallel

geplant werden

* Eine MaBnahme kann mehrere Phasen beim

Kunden auslosen

b4

Startup
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Verkaufstrichter (,,Sales Funnel®):

* Planung der aufeinanderfolgenden Marketing- und
VertriebsmaBnahmen bis zum Kaufabschluss

* Einzelne MaBBnahme wird mit messbaren Zahlen hinterlegt:
* Erwartete Anzahl der Kontakte zu potenziellen Interessenten

* Vom Interessenten erwarteten Reaktion, die zum nachsten
Schritt der Nachfrageentwicklung fuhrt (Call-to-Action)

 Erwartete Anzahl der Reaktionen in % der erwarteten
Kontakte

 Kosten der MaBnahme

* Gesamte Kosten der MarketingmaBnahmen werden den aus den
kalkulierten Kaufabschlussen resultierenden Umsatzen
gegenubergestellt.



Klassen- und Schulwettbewerbe

Klassenwettbewerbe

* Wahrend der Unterrichtszeit

e 3-4 Schulstunden

e Lehrkraft und Coach sind Jury

* Bewertung mit Bewertungs-App

* Lehrkraft benotet Einzelleistungen

Startup
Merkblatt School
Cup

Startup School Cup-Schulwettbewerb

Schulwettbewerb - Organisation

* In Schul-Aula (0.A.)

e Schulfamilie wird eingeladen

* Coaches von anderen Schulen bilden die Jury

* BegruBung durch Schulleitung, Moderation durch

Fachschaftsleitung

* Wirtschaft stiftet Snacks und Siegerpreise

Schulwettbewerb - Ablauf

* Prasentationen hintereinander, max. 15 Min. + 10 Minuten Fragen der Jury

* 5 Min. Pause zwischen den Prasentationen fur Umbau und Bewertung
durch Juroren in Bewertungs-App

* AnschlieBend Besprechung der Jury mit Fachschaftsleitung uber
Kurzfeedback an jedes Team

* AbschlieBend Siegerehrung mit Feedback und Preisverleihung

= Merkblatt Schulwettbewerb



Regionalwettbewerbe

Termine

* Montag, 14. Juni 2027 IHK Munchen - (Wettbewerb 1)
* Dienstag, 15.Juni 2027 IHK Munchen - (Wettbewerb 2)
e Mittwoch, 16. Juni 2027 Coburg (unter Vorbehalt)

* Donnerstag, 17. Juni 2027 Technische Hochschule
Aschaffenburg

* Dienstag, 22. Juni 2027 Stadttheater Landsberg
e Mittwoch, 23. Juni 2027 Veranstaltungsforum Furstenfeld * =%
* Donnerstag, 24. Juni 2027 IHK Warzburg

6-7 Schulsieger treten gegeneinander an

Siegerpreise

* Ausflug mit allen Teilnehmern der Regionalwettbewerbe
(vorr. Zwischen 28.6. und 11.7.2027).

* Pokale / Medaillen nach Rangfolge

?Startup
School
Cup



Nachste Schritte

Startup
School Konzept  Wetthewerbe & Schulen ~ Material ~ Mitmachen  Uber uns

* Festlegung des Termins fur den Cup

Schulwettbewerb

Info-Portal
e Zuteilung Coaches zu Klassen

Landkreis Schule Suche Wettbewerbs-Jahr
Reset
- v ~ Name, Ort, Landkreis, Kont... 2027 ~
 Kontaktaufnahme mit Coaches, _
35 Schulen
L L3

Ab St I m m u n g e rste r B e s u c h I n Kla s s e chule Hauptkontakt E-Mail Ort Klassen CoachesStatus  Schulwettbewerl]
DescartesGymnasium Debora Helm deberahelm@icloud.com gfﬂojug Nevburg . <. 4 1 i
Gymnc:s'lum Ernestinum Coburg Stefon Kestel esi.kest@schubn.coburg.de 26450 Coburg 2 2 voll
Gymnasium Herrsching Antonia Knéfig antenia knostig@gmx.ds 82211, Herrsching 4 4 voll

Info per Mail und unter S Sronliogs siingachosbde 007w 3 3l

Matel’lal 9 InfO-POrtal*.' Schule in der Liste anklicken, um Coaches, Klassen und Wettbewerbs-Jury zu sehen.

Coaches
ame Klasse E-Mail Firma Website Branche Telefon

*) Passwort-geschutzt

?Startup
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https://www.startupschoolcup.de/infoportal
https://www.startupschoolcup.de/infoportal
https://www.startupschoolcup.de/infoportal
https://www.startupschoolcup.de/infoportal
https://www.startupschoolcup.de/infoportal

Durch Ihr Engagement als Lehrkraft oder Coach werden in diesem
Schuljahr

700 innovative Geschaftsmodelle entwickelt,
e 3600 Schulerinnen und Schiler ein tiefes Verstandnis ...

* ... fur Zusammenhange im Unternehmen und fur Startup-Grundung
erlangen ...

* ...sowie Projektarbeit im Team trainieren.

Sie leisten einen wertvollen Beitrag zur Entwicklung unseres Landes.

Vielen Dank!

??EE&'EPP 30
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