Wir grunden
Unternehmen!

Einfuhrung fur Coaches und Lehrkrafte
Schuljahr 2025/26



Status

13 Gymnasien

Carl-Spitzweg-Gymnasium, Germering
Dominikus-Zimmermann-Gymnasium, Landsberg neu
Feodor-Lynen-Gymnasium, Planegg neu
Graf-Rasso-Gymnasium, Furstenfeldbruck neu
Gymnasium Freiham

Gymnasium Grobenzell

Gymnasium Olching

Gymnasium Penzberg neu

Gymnasium Weilheim neu
Max-Born-Gymnasium, Germering
Rainer-Maria-Rilke-Gymnasium, Icking neu
Rhabanus-Maurus-Gymnasium, St. Ottilien
Viscardi-Gymnasium, Furstenfeldbruck

Startup
School
Cup

2 Pilot-Teilnehmer neu
* Berufliche Schulen Landsberg am Lech - FOS

 Gymnasium Wertingen - Begabtenkurs Startup
Insider

62 Klassen - 62 Coaches

Ca. 1500 Schilerinnen und Schuler

2023/24 2024/24 2024/25 2025/26




Informationsquellen im Internet

Website Material

www.startupschoolcup.de

Materialien und Hilfsmittel

Die folgenden Materialien unterstiitzen Lehrkréfte, Schiiler und Coaches bei Vorbereitung und

_ Durchfithrung des Unterrichtsmoduls ,, Geschaftsmodell Entwickeln sowie der Organisation der
Pitch-Wettbewerbe.

Startu Einige Informationen sind nur tiber den passwortgeschiitzten, internen Bereich zugénglich.
éﬁg()()l Konzept  Wettbewerbe — Material ~ Mitmachen  Uberuns Wenn Sie als Lehrkraft, Schiiler oder Coach neu in den genannten Gruppen sind oder das Passwort

vergessen haben, senden Sie uns tiber nachfolgenden Link eine kurz E-Mail:

Passwort zum Internen Bereich anfordern

Startup School Cup Infoblatt
Fiir Lehrkrafte und Coaches, PDF

Zweiseitige zusammenfassende Information Giber

Konzept und Nutzen mit Muster-Organisationsplan

Startup
School Cup

LehrplanPLUS Wirtschaft-Recht Bayern =
Fiir Lehrkréfte und Coaches, PDF

Geschaftsmodelle entwickeln am Gymnasium -
mit Pitch-Wettbewerben und Unterstiitzung der

Wirtschaft % Lehrplédne 10. Klasse (auRer wirtschaftswissenschaftliche
Gymnasien) und 9. Klasse (nur wirtschaftswissenschaftliche
Mehr erfahren Gymnasien)
- Startup
Empfehlungen Lehrkrafte (Entwurf) L i

Fiir Fachschaft und Lehrkréfte, PDF

Entwickeln eines

Strukturierte Sammlung aller Erfahrungen fiir die

Interner Bereich

Interner Bereich

Diese Seite des internen Bereichs erreichen Sie nur mit Eingabe des vorgenannten Passworts. Dariiber hinaus besteht
kein weiterer Zugangsschutz zu den Daten.

Inhalt:

B s 1
HME=

e ﬂ

Kontaktdaten Présentationen Fotos Regionalwettbewerb

Kontaktdaten

Fiir Lehrkréfte und Coaches
Benutzungshinweise:
* Beileeren Suchfeldern wird nach allen Eintrégen in dem Feld gefiltert.
* Im Block Kontaktdaten Schulen gelangt man im Ergebnis tiber den
Mentipunkt Verkniipfte Dokumente zu den Coaches einer Schule

Schulen

GM Schulen - Schulinfo x
<Suchesndem 3= | |« Verknipfte Dokumente v

Typ Schulname Hauptkontakt Hauptkontakt E-Mail Koordination Coaches Koc
@ Berufiiche Schulen Lan..  Roman Willg rwilig@bs-landsberg. de
= Cark-Spitzweg-Gymnasi...  Kerstin Schweiger Kerstin schweiger@csg-germering.de  Jiirgen Biffar
= Dominikus-Zimmerman... Julia Hepp Julia. Hepp@schule.bayern.de Andreas Kom |
= Feodor-Lynen-Gymnasi...  Verena Lome verena lome@flg-online.de Giuliano Grandis |
o Graf-Rasso-Gymnasium __Jan Wolthuis 0089.0rg-5I@schule.bayemn.de Bastian Kubitza

e



http://www.startupschoolcup.de/

Inhaltliche Vorgaben

LehrplanPLUS Gymnasium Bayern

Fachlehrplane

1 0 ° Kla s s e (a llge m e i n e Gym n a s i e n) Gymnasium: Wirtschaft und Recht 10 (HG, SG, NTG, MuG, SWG)

WR10 Lernbereich 1: Okonomisches Handeln auf dem Markt (ca. 18 Std.)

 Lernbereich 1: Okonomisches Handeln auf dem Markt (18 Stunden)
* Lernbereich 2: Recht als Handlungsraumen (18 Stunden)
* Lernbereich 3: Entwicklung eines Geschaftsmodells (20 Stunden)

9. Klasse (Wirtschaftswissenschaftliches Gymnasium, WWG)

* Lernbereich 1: Recht als Handlungsraumen (14 Stunden)

* Lernbereich 2: Unternehmerisch denken und entscheiden (42 Stunden)
* Lernbereich 2.1: Entwicklung eines Geschaftsmodells (18 Stunden)

* Lernbereich 2.2: Der Jahresabschluss als Abbild des
unternehmerischen Erfolges (24 Stunden)

?Startup
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Organisation

Stoffverteilung Empfehlungen Lehrkrafte

Rahmenorganisation

Fokus auf selbstandigem Erarbeiten * ,Kompendium® bisheriger
durch Schuler Erfahrungen

* Durch Lehrkraft/ Fachschaft

* Definiert zeitliche Abfolge
* Detaillierte

organisatorische Hinweise
und Empfehlungen

e Koordination Zusammenarbeit mit

eV hlag 2 Modelle: fruher und
orschiag © Coaches

spater Start

* Organisation der Klassen- und

e Zusammenarbeit mit Coach
Schulwettbewerbe gctggg}lp

startet zwischen Oktober und up
Januar « Ubersicht auf Infoblatt

Entwurf

Startup

A D E Wirtschaft & Recht am Gymnasium in Bayern: School
Cuy

l Stoffverteilung 25/26 Friihes Modell Stoffverteilung 25/26 Spites Modell S p E n tWi c ke ln e i n e s

Zeitraum KW _Zeitraum mit Pitch. und L i der
15.02025-7105.2025 Sommerterien 3 052075 Sommerterien

72092025 26.00.2025 B 092025 In der 10. Jahrgangsstufe der bayerischen Gymnasien (und in der 9. Jahrgangsstufe der wirtschaftswissen- .

Wirtschaft und Recht - meine neues Unterrichtsfach Wirtschaft und Recht - meine neues Unterrichtsfach schaftlichen Gymnasien) liegt ein groRer Schwerpunkt auf der Erarbeitung eines Geschéftsmodells. Seit G e s c h a ft S m o d e lls
Geschaftsmodell entwickeln (Phase 1): Einfiihrung Geschaftsmodell entwickeln (Phase 1): Einfiihrung 2022 unterstitzen und sowie aus der lokalen Wirtschaft

- Died Phasen des Lernbereichs - Die4 Phasen des Lernbereichs im Rahmen des Startup School Cup als Coaches praxisnah. Gemeinsam mit Schulen und IHK werden Pitch-

~Termine Klassen-/ Schul-/Regionalwettbewerb ~Termine Klassen-/ Schul-/Regionalwettbewerb der besten Bisherige Die Entsprechend LehrplanPLUS Bayern fir 10. Jahrgangsstufe humanistische, sprachiiche,

- Aufforderung Teams definieren bis in zwei Wochen
- Aufforderung Rollen in Teams festlegen
- Aufforderung Geschaftsidee finden bis zu Herbstferien

- Aufforderung Teambildung bis nach Herbstferien

- Teams und Rollen festlegen
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Lehrkrifte erzielten fast ohne Mehraufwand groBen Lernerfolg in ihren Klassen, Schilerinnen und Schiller
waren hochmotiviert, Eltern begeistert und die Coaches haben viel Freude an der Zusammenarbeit.

d Lehrkeaft bewertet. Das beste Team iner KL

sowie 9. Jahrgangsstufe Wirtschaftswissenschaftliche Gymnasien; Schuljahr 2025/26

20.09.2025-05.10.2025 40 29.09.2025-05.10.2025 Coaches aus der Wirtschaft - Pitch-Wettbewerb zum Abschluss TG

Okonomisches Handel auf dem Markt Okonomisches Handel auf dem Markt o . . . Hinweise und Empfehlungen fiir Lehrkréfte
Beim ersten Termin n der Klasse stelt e b

06.10.2025-12.10.2025 41 06.102025-12.10.2025 schichte vor. Die Schillrinnen und Schiler der Kiasse erarbeiten in Teams zu vir bis sechs Perso- | Coaches aus der Wit~

Geschaftsmodell entwickeln (1): Teambildung jeweils mit schatt

- Erinnern Geschaftsideen bis zu Ferien Hassa und wre e , Die diesem aut Basis des Lehrplans und der
sind benachbar-  Weltverzahnt. letzten Sie sind
5102025 19102025 [ 1310205~ 19.10.2025 ter Schulen bilden die Jury des itch-Wettbewerbs und ermitteln das Siegertear. Die besten « Zusstaicher Kontakt als Anregung zu verstehen, Fachschaften und Lehrkrafte bedienen sich nach cigenem Ermessen
preisen t daraus,
chunge go-




Einfuhrung im Unterricht

PowerPoint-Vorlage

fur Vorstellung des
Startup-School-Cups zu
Schuljahresbeginnim

Unterricht

(Die folgenden, grun Wir gmnden

umrandeten Folien sind der Unternehmen!
PowerPoint-Vorlage .
entnommen) PowerPoint

?Startup
School
Cup



Ablauf

e Geschaftsidee finden

* Geschaftsmodell
ausarbeiten

 Prasentation erstellen

* Pitch-Wettbewerbe

?Startup
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Startup-Teams

* Jeweils 5 Grunder*
bilden ein Team

e 5 Bereiche*im
Unternehmen

 Jeder Grunder arbeitet
in 2 Bereichen mit

*geringe Abweichungen moglich
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Unternehmensbereiche
(Beispiel)

Inhalte

Produkt

Marketing

Vertrieb
Finanzen

Administration

Entwicklung, Design, Beschaffung,
Produktion

Marktanalyse, Werbung, Design
Vertriebskanal, Verkaufstrichter
Kostenrechnung, Plankalkulation

Finanzierung, Standort, Rechtsform,
Compliance/Nachhaltigkeit

8




Betreuung durch Coach

Unternehmerin, Unternehmer oder
Fuhrungskraft mit Budgetverantwortung ...

* ... aus derregionalen Wirtschaft.

Ein Coach fiur jede Klasse ...

... Stellt sein eigenes Unternehmen vor ... _
_ /15

... und hilft den Teams bei der Ausarbeitung
der Geschaftsmodelle.

?Startup
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Pitch-Wettbewerbe ,,Hohle der Lowen*

 Klassenwettbewerb
interne Jury

Schulwettbewerb der Klassensieger
externe Jury

* Regionalwettbewerb der Schulsieger
Experten-Jury

* Prasentation
* Gesamtes Team prasentiert

* 15 Minuten Pitch
10 Minuten Fragen der Jury

 Tischvorlage mit Prasentation und Anhang

?Startup
School
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Worauf kommt es an?

Spaf3 beim Entwickeln eures Startups

* Gute Projektarbeitim Team

* Jury von eurem Startup uberzeugen:

Pitch-Bewertung anhand von
23 Kategorien

=>» Merkblatt Pitch-Bewertung

?Startup
School
Cup
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Vorstellung Produkt / Dienstleistung (Management Summary)

Innovation, Originalitat?
Angebot existiert bereits und/oder kann vom
Wettbewerb im Zielmarkt einfach kopiert werden

Benefit nachvollziehbar?
Nutzen ist nicht nachvollziehbar.

Machbarkeit untersucht?
Leistungserbringung basiert auf Annahmen, die
lickenhaft und nicht plausibel sind.

Markt- und Wettbewerbsanalyse

Marktpotenzial herausgearbeitet?
Markt- und Wetthewerbsdaten nicht erarbeitet
oder nur geschitzt

Qualitat der Marktforschung?
Marktforschungim eigenen Zielmarkt nicht oder
nicht glaubwiirdig durchgefiihrt.

Konkurrenzfihigkeit/USP herausgearbeitet?
Eswurden keine direkten oder dhnliche
Wettbewerbsangebote gezeigt und mitdem
eigenen Angebotverglichen.

Wertschopfungskette

Vermarktungskonzeptplausibel (Marketing)?
Marketingtools oder -kanéle nur benannt und
nicht ausgearbeitet.

Vertriebs strategie iberzeugend (Verkauf)?
Vertriebsweg nicht oder nur ochne weitere
Ausdifferenzierung benannt. Abschlusszahlen
fehlen oder sind unrealistisch.

Herstellung / Beschaffungverstindlich?
Komponenten und Prozess der
Leistungserbringung nic ht oder nur cherflachlich
dargestellt

Nachhaltigkeit bericksichtigt?
Keine der Nachhaltigkeitskomponenten
{6kologisch, konomisch, sozial) glaubhaft

dargestellt.

fnw

[chem Maf ist das Produkt / die Diens tisistung neuartig?
1-2-3-4-5 Angebotistvillig innovativund verspricht einen dauerhaften
Wettbewerbsvorsprungim Zielmarkt

hes Problem Idst das Produkt / die Dienstieistung? Problem und Ldsung herausgearbeitet?

1-2-3-4-5 Nutzenistsauber herausgearbeitet, fir den Kunden
offensichtlich und kannfihrt schneller Kaufentscheidung
fihren.

ische / arganisatorische Machbarkeit gegeben? Compliance?
1-2-3-4-5 Leistungserbringung ist durchgangig schliissig, wo notig bereits
voruntersucht und lassteinen realistischen Kostenrahmen

Erwarten

Wettbewerb, Quellenanalyse, Bedarf
1-2-3-4-5 MarktgroBe und Wettbewerbssituation vollstindig erarbeitet
und mit verlasslichen Quellen belegt

Wurden Umiragen Marktforschung - Freis /interesse durchgefiifrt?
1-2-3-4-5 Reprisentative Marktuntersuchungim eigenen Zielmarkt oder
valide Datenanalysedurchgefihrt, Mengenerwartungen und

Preisakzeptanz prizise ermittelt.

Ist das Produbt konkurrenzfihig? Hat es ein Alleinst
1-2-3-4-5 Allewichtigen Wetthewerhsangebote sind benannt, USPsinden
relevanten Bereichen nachvollziehbar herausgearbeitet und

Ubersichtlich dargestellt.

ngsmerkmal {USP)? Wenn ja welches?

Wis bewerbe ich mein Produkt?
1-2-3-4-5 Mehrere Marketingtools sind mit Text und Grafik ausgearbeitet.
Website textlich, grafisch und mit Benutzerflihrung konzipiert.
Designkonzept incl. Logo schlissig Unterstitzung des
Vertriebsweges ist klarerkennbar.

virdf verkauft (Direkt, Onl ?
1-2-3-4-5 Effektiver Vertriehsweg zur Erreichung der Zielgruppe gewi hlt
und mit erforderlichen Ressourcen nachvollziehbar dargestellt.
Ableitung des Verka ufstric hters von Marketingkontakten bis zum
Verkaufsabschluss plausibel mit Zahlen gezeigr.

Ladengeschaft, Handelsvertreter, Grohandel,

Sind Einkau
1-2-3-4-5 Prototyp (Hardware/ Software / Online-Service) oder
detaillierter Innenarchitektur-Plan {Handel, Service) liegen vor,

Kostenkom ponenten (| nvestition und laufend) vollstandig

f und Herstellung / Produktion / Handel gut besc hrieben ?

benanntund verldssliche Angebote eingeholt. Investitions- und
Leistungserbringungsprozess mit Timeline dargestellt.

Ressourcenschonende Prozesse?
1-2-3-4-5 Geschiftsmodell istin allen Nachhaltigkeitskomponenten
(akologisch, dkonomisch und sozial) glaubhaft nachhaltig.




Geschaftsmodell-Beispiele

* Teilnehmer

Regionalwettbewerb 2025 o *
in Flirstenfeldbruck

=

* Schulsieger 4 —
der 8 Gymnasien i
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Fairpackt

Carl-Spitzweg-Gymnasium Germering

Das Team ,Fairpackt® entwickelte ein Konzept flr einen
Unverpackt-Laden. Auf dkologisch orientiertes Blirgertum als
Zielgruppe aus gerichtet, soll der Laden strategisch zwischen
Stadtzentrum und landwirtschaftlichen Betrieben angesiedelt AL X
werden und so kurze, 6kologisch sinnvolle Transportwege Ida Ertl, Rebekka Gohlisch, Emilie Streber

ermdglichen. Ein integriertes Café, praktische Pfandbehdlter Lehrkraft: Kerstin Schweiger

sowie ein Online Vertrieb runden das Konzept ab. Coach: Benedict Padberg

?Startup
School
Cup
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Study buddy @ - i,

Christoph Probst-Gymnasium

Das Team ,study buddy® entwickelte eine App zur schnellen
und unkomplizierten Vermittlung von Online-Nachhilfe. Jurorin:
Jill Klotz Schiilerinnen und Schiiler finden dort sofortige

Unterstiitzung und kénnen zugleich als Tutorinnen und Tutoren

eigene Angebote einstellen. Lehrkrafte haben die Mdglichkeit,

Amaya Schadrack, Aviva Sauer, Lara Lehner, Lisa Veit, Philine eigens erstelltes Unterrichtsmaterial bereitzustellen. Die
Weil, Sofia Papathanassiou finanzielle  Grundlage bildet ein kosten  giinstiges
Lehrkraft: Elisabeth Linne Jahresabonnement; die App (berzeugt zudem durch ein
Coach: Frank Opi professionelles Design.

So erreichten die Schiilerinnen den zweiten Platz.

??&‘E&'EPP 14
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Piezo Power

Gymnasium Freiham

Das Team ,Piezo Power® (Gymnasium Freiham) zeigte eine
innovative Handy hiille, die mithilfe von Piezo-Kristallen
Bewegungsenergie in elektrische Energie umwandelt. Durch
Druck auf die Hille wird Strom erzeugt, in einem Kondensa tor
gespeichert und bei Bedarf per Kippschalter zur Aufladung des
Smartpho nes freigegeben. Eine praktische Losung -
insbesondere  flir Notfille, etwa wenn bei einer
Fahrkartenkontrolle der Akku leer ist. Als Zielgruppe definierte
das Team technikaffine und umweltbewusste Smartphone-

Nutzerinnen und -Nutzer.

?Startup
School
Cup

Mira Andreeva, Sarah Keil, Phillip Peine, Marlene Aulinger,

Sophia Gutekunst, Emma Gentner

N

. ER
Lehrkraft: Laura Schlenker PIEZO Q pOWEl
Coach: Michael Schwarting
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Maya Lasic, Johannes Zenk, Simon ‘é‘

Schénfelder, David Garcia Neubert T _
Lehrkraft: Claudia Regler ‘::-u-._ %
Coach: Regina Miihlich _—

?Startup
School
Cup

ETERNA GLASS

Gymnasium Grobenzell

Das Team ,EternaGlass® prdasentierte eine ebenso visiondre wie
marktorientier te Idee: ein besonders bruchfestes Industrieglas
flir Laborgefdlie. Ziel ist es, eine bewdhrte Technologie der
Glashdrtung auf einen groflen und wachsenden Markt — derzeit
rund 25.000 Labore in Europa - zu lber tragen. Fir die
Herstellung wurden zwei Varianten vorgeschlagen: eine
Kooperation mit einem Glashersteller oder der Aufbau einer
eigenen Produktion.

Damit belegten sie den ersten Platz.

16




easyclick

Max-Born-Gymnasium Germeing

Das Team ,easyclick® stellte eine modular erweiterbare
Mehrfachsteckdose vor, die sich flexibel an den tatsdchlichen
Bedarf anpassen ldsst. So konnen genau die Steckpldtze
hinzugefligt werden, die aktuell benétigt werden - ohne auf
sicherheitstechnisch verbotene Mehrfachverldngerungen
zuriickgreifen zu missen. Ein zusatzliches Gerdt lasst sich durch
einfaches Andocken integrieren.

Mit der Prasentation lhrer Idee wurde das Team dritter Platz.

?Startup
School
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Felix Donner, Anita Haimerl, Martha lhle,

Meizhen Ji, Amelie Keller, Mia Regelja
Lehrkraft: Markus Borger

Coach: Alessandro Giorgi

ROHS

COMPLIANT

easyclick

galarEais

i“‘llh"‘" E
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Brilliance Brush

Gymnasium Olching

Das Team ,Brilliance Brush® verbindet Haarpfle ge und Styling
in einer innovativen Birste. Das Modell aus recyceltem

Kunststoff ist mit Kapseln befiillbar, die individuell wahlbare

Pflegemittel enthalten. Per Knopfdruck werden diese
Theodor Apelt, Selina Bullrich, Lena Gléckner, gleichmaliig in die Borsten ab gegeben. Das Team prasentierte
Ronja Homberg, Emma Zwolinski ein  umfassendes Marketingkonzept mit Social-Media-

Lehrkraft: Laura Tomschi Strategien, Influencer Kampagnen, Werbespots und einer

Coach: Kai Mesinovic Website inklusive Online-Shop.

L i 18
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N
pico pencil ypendd

Rhabanus Maurus-Gymnasium St. Ottilien

Das Team ,pico pencil® prasentierte einen multifunktionalen
Schreibstift, der sowohl analog als auch induktiv-digital
einsetzbar ist. Per Knopfdruck wechselt die ausgekliigelte
Mechanik zwischen Schreibfunktion auf Papier und Tablet. Die
Vermarktung soll vor allem tiber YouTube-Videos erfolgen, der
Vertrieb (iber einen eigenen Online Shop, Amazon und

Elektronik-Fachmarkte.

?Startup
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Albrecht Friedl, Johanna Klingl, Carlos Randak, Clemens

Birle, Antonia Lehmbruck, Konstantin Paetow
Lehrkraft: Thilo Miiller

Coach: Mercedes Armendariz
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Magdalena Konrad, Audrey MacWilliams, Dana Raid,
Ronja Streicher, Sina Wieland, Carina Winklharrer
Lehrkraft: Bernd Ostermeier

Coach: Christian Weiler

?Startup
School
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Rekudrive

Viscardi Gymnasium Firstenfeldbruck

Das Team ,,Rekudrive” stellte eine Losung zur Rickgewinnung
von Bremsenergie mittels eines Zusatzakkus fiir E-Bikes vor. Die
Technologie, die bisher nur integriert in manchen E-Bike-
Modellen angeboten wird, kann damit erstmals als
nachriistbare Erweiterung fiir bestehende R&der verfiighar
werden. Zielgruppen wie Pendler und Mountainbiker sollen
durch Anzeigen in Fachzeitschriften und Aufsteller im Handel
angesprochen werden. Der Vertrieb ist Giber den Fachhandel

vorgesehen.

20
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1.
2.

3.

b4

achste Schritte

Teams bilden

Unternehmensbereiche
definieren und einteilen

Geschaftsidee finden

Startup
School
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[}

Klasse 10x, Zimmer nnn

Klassenwettbewerb: xooo0000

(Muster fiir 27

Coach: yyy yyy E-Mail: zzz@zzzz.222

Team 1 Fir Geschaftsidee Leitung:

Bereich Mitarbeiter 1 E-Mail Mitarbeiter 1 Mitarbeiter 2 sonstiges
1

2

3

4

5

6

Team 2 Fir Geschaftsidee Leitung:

Bereich Mitarbeiter 1 E-Mail Mitarbeiter 1 Mitarbeiter 2 sonstiges
1

2

3

4

5

6

Team 3 Fir Geschaftsidee Leitung:

Bereich Mitarbeiter 1 E-Mail Mitarbeiter 1 Mitarbeiter 2 sonstiges
1

2

3

4

5

Team 4 Fir Geschaftsidee Leitung:

Bereich Mitarbeiter 1 E-Mail Mitarbeiter 1 Mitarbeiter 2 sonstiges
1

2

3

4

5

Team 5 Fir Geschaftsidee Leitung:

Bereich Mitarbeiter 1 E-Mail Mitarbeiter 1 Mitarbeiter 2 sonstiges
1

2

3

4

5
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Hilfsmittel

Website www.startupschoolcup.de - Material

* Merkblatt Pitch-Bewertung
* Geschaftsmodell-Kalkulation (Excel-Vorlage

* Prasentationen Regionalwettbewerbe
interner Bereich

Startup
School
Cup

Startup
?Chﬂl‘)] Konzept  Wettbewerbe  Material  Mitmachen  Uberuns
‘up

Materialien und Hilfsmittel

Die folgenden Materialien unterstiitzen Lehrkrafte, Schiller und Coaches bei Vorbereitung und
Durchfihrung des Unterrichtsmoduls ,Geschaftsmodell Entwickeln® sowie der Organisation der
Pitch-Wettbewerbe.

Einige Informationen sind nur Gber den passwortgeschiitzten, internen Bereich zuganglich.
Wenn Sie als Lehrkraft, Schiller oder Coach neu in den genannten Gruppen sind oder das Passwort
vergessen haben, senden Sie uns iber nachfolgenden Link eine kurz E-Mail:

Passwort zum Internen Bereich anfordern

Startup School Cup Infoblatt
Fiir Lehrkrifte und Coaches, PDF

de Inf ion Gber
Konzept und Mutzen mit Muster-Organisationsplan

LehrplanPLUS Wirtschaft-Recht Bayern
Fiir Lehrkrifte und Coaches, PDF

Lehrpléne 10. Klasse (auBer wirtschaftswissenschattliche
Gymnasien) und 9. Klasse [nur wirtschaftswissenschaftliche

Gymnasien)

Empfehlungen Lehrkrifte (Entwurf)

Fiir Fachschaft, Lehrkréfte, PDF —
Entwickeln cines
Strukturierte Sammlung aller Erfahrungen fiir die Geschiitamodalis

Organisation und Durchfilhrung des Lernbereichs
"Geschéftsmodell erarbeiten”. Auch fur Coaches hilfreich.

Stoffverteilungsplane 2025/26
Fiir Fachschaften, Lehrkrifte, XLSX

Vorschlage zur Stoffverteilung im Schuljahr 2025/26 for —
den frithen Start im ersten Halbjahr oder den spaten Start R

nach dem Zwischenzeugnis. Excel-Datei zur Modifikation,

Merkblatt Pitch-Bewertung
Fiir Lehrkrafte, Schiiler, Coaches und Wettbewerbs-Jury, PDF

Kriterien fiir die Bewertung der Pitches durch —
Wettbewerbs-Jury mit einleitenden Hinweisen. Wichtiger i
Leitfaden fiir Schiiler-Teams.
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Hinweise fur die Ausarbeitung:

Begriffe Marketing- und Vertriebsplanung

AIDA:

* Phasen der Nachfrageentwicklung beim Kunden:

e Marketing-MaBnahmen werden entlang der

WV Aufmerksamkeit (Attention) erzeugen
WV Interesse (Interest) entwickeln
WV Kaufwunsch (Desire) erwirken

\ Handlung (Action) veranlassen

Phasen geplant: A>1>D->A

* Je Phase kdnnen mehrere MaBnahmen parallel

geplant werden

* Eine MaBnahme kann mehrere Phasen beim

Kunden auslosen

b4

Startup
School
Cup

Verkaufstrichter (,,Sales Funnel®):

* Planung der aufeinanderfolgenden Marketing- und
VertriebsmaBnahmen bis zum Kaufabschluss

* Einzelne MaBBnahme wird mit messbaren Zahlen hinterlegt:
* Erwartete Anzahl der Kontakte zu potenziellen Interessenten

* Vom Interessenten erwarteten Reaktion, die zum nachsten
Schritt der Nachfrageentwicklung fuhrt (Call-to-Action)

 Erwartete Anzahl der Reaktionen in % der erwarteten
Kontakte

 Kosten der MaBnahme

* Gesamte Kosten der MarketingmaBnahmen werden den aus den
kalkulierten Kaufabschlussen resultierenden Umsatzen
gegenubergestellt.



Klassen- und Schulwettbewerbe

Klassenwettbewerbe

* Wahrend der Unterrichtszeit

e 3-4 Schulstunden

e Lehrkraft und Coach sind Jury

* Bewertung mit Bewertungs-App

* Lehrkraft benotet Einzelleistungen

Startup
Merkblatt School
Cup

Startup School Cup-Schulwettbewerb

Schulwettbewerb - Organisation

* In Schul-Aula (0.A.)

e Schulfamilie wird eingeladen

* Coaches von anderen Schulen bilden die Jury

* BegruBung durch Schulleitung, Moderation durch

Fachschaftsleitung

* Wirtschaft stiftet Snacks und Siegerpreise

Schulwettbewerb - Ablauf

* Prasentationen hintereinander, max. 15 Min. + 10 Minuten Fragen der Jury

* 5 Min. Pause zwischen den Prasentationen fur Umbau und Bewertung
durch Juroren in Bewertungs-App

* AnschlieBend Besprechung der Jury mit Fachschaftsleitung uber
Kurzfeedback an jedes Team

* AbschlieBend Siegerehrung mit Feedback und Preisverleihung

= Merkblatt Schulwettbewerb



Bewertung Wettbhewerbe

Kriterien nach Merkblatt Pitch-Bewertung

Startup School Cup Bewertungs-App
- Fur Klassen-, Schul- und Regionalwettbewerbe

- Einfache Anlage von Wettbewerben mit Teams und Jury
durch Lehrkraft

- Erfassung der Bewertungen durch Jury mit Smartphone
oder Tablet

- Ausgabe des Ergebnisses
- Verfugbar ab Oktober 2025

?Startup
School
Cup

Startu
School P
Cup

M Wettbewerbe O

Offen Aktiv Beendet

Test GroBer Fragebogen =3

MBG

Bewertungen

1/4

Beginn 13.09.2025 00:52

Klicken zum Anzeigen —

Bewertungsschemata

Wettbewerbe durchsuchen...

test

Beta

Hallo

Bewertungen

0/1

Beginn

(2 I

ren

vor 6 Tagen

Klicken zum Anzeigen —»




Regionalwettbewerbe

* Furstenfeldbruck: Dienstag, 7. Juli 2026,
Veranstaltungsforum Furstenfeld

* Landsberg: KW26 oder 27, vorr. Stadttheater
Landsberg

* Festlicher Rahmen mit Bewirtung durch IHK
* 7-8 Schulsieger treten gegeneinander an
Siegerpreise

* Ausflug mit allen Teilnehmern der
Regionalwettbewerbe (vorletzte oder letzte
Schulwoche).

* Pokale / Medaillen nach Rangfolge IHK

?Startup
School
Cup




Schulen

GM Schulen - Schulinfa *
£ Suche Sndern Tl | &8 Verknipfte Dokumenta E
Typ k E-Mail Koardination Coaches Koardination Coaches E-Mail Coaches erforderlich Coaches rugewiesen
o0 ]

Berufliche Schulen Lai Roman Willig 2

s Dominikus-Zimmermen...  Julia Hepp TulizHepp@schule bayem.de Andreas Korn korm@muenchen.ihk.de 4 3

F Feodor-lynen-Gymnasi_ ferena Loma verena lorne@fig-online de Gidiano Grandis gBorandis.de s 5

i GrefRasso-Gymnasium  Jan Wolthuis 0089.grg-sl@schule.bayern.de Bastian Kubitza blabitza@kiddicarde 4 4

= Gymnasium Freiham Nicole Galdia n.galdia@gmde Wolfgang Melhicbel wiolfgang.nelhiebel@nelhisbel.de 5 5

EE) Gymrasium Grébenzell  Claudia Regler dlaudiz.regler@ickud.com Wolfgang Metschert netschert@womi.de 3 5

&= Gymnasium Olching Lzura Tomschi Tom@gymolching.de Rziner Saalfeld info@gewerbeverhand-olching.de [ [

* Zuteilung Coaches zu Klassen c S

Coaches
°
* Kontaktaufnahme mit Coaches :
4 < Suche Sndemn 1l :
A b o . Typ Vorname-Name Schule | Klasse aktuell E-Mail Firma Branche URL Telefon
stimmung erster Besuch in Klasse
e Martin Schevermann Benufiche Schulen Lan. m.schevsmmann@kema...  Kemapack GmbH Transportverpackung https:/iwwrnkemapack..  +49 172 8394345
e Christoph Schaller Benufliche Schulen Lan... cschaller@autchaus-sc..  Autohaus SchallerGmbH  Automobilhandel, KfzT..  www.autohzus-schaller...  0160/99800723
. .o w5 Tetjana Eierle Carl-Spitzweg-Gymnasi.. tatjana.ciere@promets...  PROmetall GmbH GroBhandel derzsit im Aufbau 089/8404004
* Festlegung des Termins fur den T S e e e
= Katrin Schmidt Carl-Spitzweg-Gymnasi.. katrini@lesszsichen.biz Buchhandlung LessZeic...  Buchhandsl winw,besezsichen.biz +49 171 8316824
s h lw tt b W r b = Benedict Padberg Carl-Spitzweg-Gymnas.. benedict.padberg@inte...  Interink Space GmbH Cowarking Space https:/finterlinkspaca.c..  +498921548110
c u e e e o Sakome Fruhmann Christoph-Probst Gymn... salome.fruhmann@alia..  Alanz Fruhmann Versicherungen und Fin...  https//vertretung.allia... 01733829972
L Markus Wassere Dominikus-Zimmerman... markusZwasserle.de Wassarks GmibH Gebaudarsinigung . nEsserk.de +49 8191 640 4711
e Heidrun Hausan Dominikus-Zimmarman.. heidrun.hzusen@dele.de  DELO Industrie Klebsto..  Industrie waw.delo.de +481517309405
< 1 100 ~ 162 w

Klassen - Lehrkrifte - Coaches

Info per Mail und im Internen Bereich: ;- -

®2ur\]cwseme"
Jzhr | 2026 w
Schule v
Klasse v
Fachlehrkraft ~
Coach v

?St&l’tﬂp Jury Schulwettbewerbe
School

Cup GM Teams - Jury x




Durch Ihr Engagement als Lehrkraft oder Coach werden in diesem
Schuljahr

300 innovative Geschaftsmodelle entwickelt,
* 1500 Schulerinnen und Schiler ein tiefes Verstandnis ...

* ... fur Zusammenhange im Unternehmen und fur Startup-Grundung
erlangen ...

* ...sowie Projektarbeit im Team trainieren.

Sie leisten einen wertvollen Beitrag zur Entwicklung unseres Landes.

Vielen Dank!

??EE&'EPP 29
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